Пояснительная записка
 по реализации в 2019 году мероприятий муниципальной программы 

«Развитие средств массовых коммуникаций города Ханты-Мансийска» 

Муниципальная программа утверждена постановлением Администрации города Ханты-Мансийска от 15.11.2012 № 1295 «О муниципальной программе «Развитие средств массовых коммуникаций города Ханты-Мансийска». 
Разработчиком и координатором муниципальной программы является Управление общественных связей Администрации города Ханты-Мансийска.

Цели муниципальной программы: 

создание в городе Ханты-Мансийске условий для развития средств массовых коммуникаций, соответствующих по качеству, доступности и разнообразию лучшим общероссийским практикам при выполнении принципов информационной безопасности и соответствия текущим социально-экономическим приоритетам города;

создание условий для повышения уровня мотивации журналистов к высокопрофессиональной деятельности, творческой активности;

содействие формированию благоприятного имиджа города Ханты-Мансийска посредством проведения целенаправленной информационной политики органов власти города и создания эффективной системы осуществления обратной связи с населением города Ханты-Мансийска.

Задачи муниципальной программы:

1) создание условий для развития средств массовых коммуникаций на территории города Ханты-Мансийска;

2) повышение квалификации сотрудников средств массовой информации, организация системы подготовки и переподготовки кадров;

3) повышение уровня мотивации журналистов, стимулирование творческой активности за счет участия в профессиональных конкурсах журналистского мастерства, реализации информационных проектов на конкурсной основе, предоставления грантов Главы города Ханты-Мансийска, грантов Администрации города Ханты-Мансийска на реализацию творческих информационных проектов;

4) изучение общественного мнения; формирование системы медиаметрических и социологических исследований;

5) информирование населения о деятельности органов власти города Ханты-Мансийска, формирование позитивного имиджа органов местного самоуправления города Ханты-Мансийска;

6) брендинг Ханты-Мансийска - формирование имиджа города как административно-делового, культурно-спортивного и туристского центра Югры;

7) повышение уровня информационной открытости органов власти города Ханты-Мансийска
Достижение указанной цели и решение задачи характеризуются следующими целевыми показателями:

Таблица

Целевые показатели муниципальной программы

«Развитие средств массовых коммуникаций города Ханты-Мансийска 

	№ п/п
	Наименование показателей результатов
	Ед. изм.
	Базовый показатель на начало реализации программы
	Значение показателей за 2018 год 
	Значение показателей за 2019 год
	Целевое значение показателя на момент окончания действия программы

	
	
	
	
	план
	факт
	план
	факт
	

	1.
	Объем тиража городской общественно-политической газеты "Самарово - Ханты-Мансийск"
	штук
	Не менее

512 000
	Не менее

512 000
	512 250
	Не менее

600 000
	610 000
	Не менее

600 000

	2.
	Рост посещаемости сайта информационного агентства News-HM


	процент
	10
	10
	7,5
	10
	19,1
	10

	3.
	Доля городских информационных поводов, процитированных федеральными, окружными и городскими интернет-изданиями, от общего числа пресс-релизов, размещенных на Официальном информационном портале органов местного самоуправления города Ханты-Мансийска в сети Интернет
	процент
	68
	67
	67,3
	68
	67,8

	80

	4.
	Количество телепередач городского телевидения "Новая студия"
	час
	214
	214
	206,7
	115
	114,1
	109

	5
	Доля выхода в эфир оригинальных телевизионных сюжетов, от общего числа выпусков городского телевидения "Новая студия"
	процент
	45
	44
	45
	45
	62


	49

	6
	Количество жителей города, охваченных проектами, реализуемыми общественными организациями за счет средств бюджета 
	человек
	100
	-
	-
	100
	150
	100

	7
	Доля респондентов, информированных о деятельности органов местного самоуправления города Ханты-Мансийска, от общего числа участников социальных опросов на вышеуказанную тематику
	процент
	64
	63
	62,8
	64
	63
	67

	8
	Общее количество просмотров Официального информационного портала органов местного самоуправления города Ханты-Мансийска в сети Интернет
	млн
	2,4
	2,4
	2,5
	2,4
	2,5

	2,7

	9
	Количество социально значимой информации, размещенной на рекламных носителях 
	единиц
	85
	-
	-
	85
	85
	128

	10
	Количество и случаи применения в практике форм непосредственного осуществления населением местного самоуправления в городе Ханты-Мансийске
	единиц
	8
	-
	-
	8
	35
	20

	11
	Количество информационных материалов, размещенных на Официальном информационном портале органов местного самоуправления города Ханты-Мансийска в сети Интернет
	шт.
	750
	1180
	1365
	-
	-
	-

	12
	Доля реализованных социально-значимых проектов, от общего числа запланированных к реализации социально-значимых проектов, обеспеченных финансовыми средствами
	проценты
	100
	100
	100
	-
	-
	-

	13
	Количества посетителей Официального информационного портала органов местного самоуправления Ханты-Мансийска
	ед.
	270 000
	500 000
	595 723
	-
	-
	-


Результатом реализации проведенных мероприятий стало то, что целевые показатели программы почти все достигнуты 100% или перевыполнены  - из 10 показателей выполнены на 100% 4 показателя, перевыполнены – 6. 
Так, показатель «Рост посещаемости сайта информационного агентства News-HM»  в 2019 году составил 19,1 процент или 191% от годового плана. Популярность сайта городского информационного агентства «News-HM» возросла за счет создания и размещения собственного контента, а также продвижения групп сайта в социальных сетях («Вконтакте» vk.com/newshm, «Инстаграм» instagram.com/tele_hm, YouTube-канал). Показатель «Количество жителей города, охваченных проектами, реализуемыми общественными организациями за счет средств бюджета» составил 150 человек или 150% от годового плана. Показатель «Доля выхода в эфир оригинальных телевизионных сюжетов, от общего числа выпусков городского телевидения «Новая студия» составил 62%  или 138% от годового плана, в связи с переходом на цифровое вещание и переходом на телеканал «Югра» сократилось количество повторов телевизионных программ, практически каждый выпуск стал «оригинальным». Впервые в 2019 году силами и средствами городского телевидения была проведена прямая трансляция официальной части праздничной программы, посвященной Дню Победы на мониторы с трех видеокамер и квадракоптера в режиме он-лайн.
Также на 5% перевыполнен годовой план по показателю «Общее количество просмотров Официального информационного портала органов местного самоуправления Ханты-Мансийска, млн.» в связи с большим количеством информационных поводов в течение 2019 года, который был богат на социально-значимые события. Так, например Ханты-Мансийск стал одним из лидеров по реализации национального проекта «Безопасные и качественные автомобильные дороги» в Ханты-Мансийске, победил на всероссийском этапе конкурса на «Лучшую муниципальную практику», празднование рождение 100-тысячного жителя города. На 438% перевыполнен показатель «Количество и случаи применения в практике форм непосредственного осуществления населением местного самоуправления в городе Ханты-Мансийске», что связано с увеличением количества проводимых публичных слушаний в городе по социально-значимым вопросам с участием горожан.
На 100 % исполнены показатели «Количество социально значимой информации, размещенной на рекламных носителях», «Доля респондентов, информированных о деятельности органов местного самоуправления города Ханты-Мансийска, от общего числа участников социальных опросов на вышеуказанную тематику», «Количество телепередач городского телевидения «Новая студия», «Доля городских информационных поводов, процитированных федеральными, окружными и городскими интернет-изданиями, от общего числа пресс-релизов, размещенных на Официальном информационном портале органов местного самоуправления города Ханты-Мансийска в сети Интернет» . 
Таблица 2
Данные о категориях и численности групп потребителей муниципальных услуг (работ) в соответствии с муниципальным заданием по муниципальной программе

 «Развитие средств массовых коммуникаций города Ханты-Мансийска»

(наименование программы)

	№ п/п
	Наименование услуги (работы)
	Группы потре-бителей


	Категории потребителей
	Численность потребителей



	
	
	
	
	2018 год
	2019 год

	
	
	
	
	План 
	Факт
	План 
	Факт


	1
	Осуществление издательской деятельности

	физические лица, органы местного самоуправления, государственные учреждения, муниципальные учреждения, юридические лица, органы государственной власти
	физические лица, органы местного самоуправления, государственные учреждения, муниципальные учреждения, юридические лица, органы государственной власти
	12 800 

чел
	12 800 

чел
	14 200

чел
	14 200

чел

	2
	Производство и распространение телепрограмм
	в интересах общества, органы государственной власти, органы местного самоуправления
	в интересах общества, органы государственной власти, органы местного самоуправления
	73 863

 чел
	73 863 

чел
	77 000

чел
	77 000

чел

	3
	Ведение информационных ресурсов и баз данных
	органы государственной власти, органы местного самоуправления, юридические лица, физические лица.
	органы государственной власти, органы местного самоуправления, юридические лица, физические лица.
	21 343

 чел
	21 343 

чел
	19536

чел
	19536

чел


Таблица 3
Показатели потребности в муниципальных услугах (работах), включённые в муниципальное задание по муниципальной программе

«Развитие средств массовых коммуникаций города Ханты-Мансийска»

(наименование программы)

	№ п/п
	Наиме-нование услуги (работы)
	Еди-ница услуги (рабо-ты)
	2018 год
	2019 год

	
	
	
	Потребность 
	Выполнение
	Потребность 
	Выполнение

	
	
	
	в натур. показ.
	в тыс. руб.
	в натур. показ.
	в тыс. руб.
	в натур. показ.
	в тыс. руб.
	в натур. показ.
	в тыс. руб.

	1
	Осуществление издательской деятельности (Иные печатные периоди-ческие издания)
	Объем тиража/штука
	512000
	10560,5
	512250
	10560,5
	600000
	29865,4
	610000
	29766,0

	2
	Производство и распространение телепрограмм (Поиск тем, подготовка сценариев (текстов) сюжетов и телепрограмм, съемка, монтаж и размещение в эфире видеоматериало)
	Количество телепередач/час
	214
	31126,5
	206
	31126,5
	115
	14985,7
	114,1
	14985,7

	3
	Ведение информационных ресурсов и баз данных 
	Количество информа-ционных ресурсов и баз данных, единиц
	1
	421,9
	1
	421,9
	1
	151,3
	1
	151,3


Муниципальные работы «Осуществление издательской деятельности», «Производство и распространение телепрограмм», «Ведение информационных ресурсов и баз данных», включенные в муниципальное задание, оказываются подведомственным Администрации города Ханты-Мансийска муниципальным бюджетным учреждением «Городской информационный центр». В 2019 году общественно-политическая газета «Самарово-Ханты-Мансийск» стала полностью полноцветной, сохранился общий тираж издания – 10000 экземпляров еженедельно, увеличилось количество точек распространения до 80.  
На финансирование муниципальной программы «Развитие средств массовых коммуникаций  города Ханты-Мансийска» в 2019 году были предусмотрены средства бюджета города Ханты-Мансийска в объеме 51 863,9 тыс. рублей. Кассовое исполнение муниципальной программы на 01.01.2020 года составило 99,4% или 51 563,9 тыс.  рублей от годового объема финансирования. Расходы на обеспечение функционирования МБУ «Городской информационный центр» составили 46 015,2 тыс. руб. или 100% от общего объема бюджетных средств на содержание учреждение. Кассовое исполнение по мероприятиям программы, реализуемым управлением общественных связей, за отчетный период составило  5 548,7 тыс. руб. или 94,9 %. 
В 2019 году за счет средств муниципального бюджета были реализованы следующие мероприятия: 

· Обеспечение деятельности и формирование материально технической базы МБУ «Городской информационный центр»

Кассовое исполнение мероприятия программы составило 46015,2 тыс. руб. или 100%. В рамках данного мероприятия обеспечивается функционирование учреждения МБУ «Городской информационный центр». 
Основную сумму расходов составили: выплата заработной платы сотрудникам учреждения, расходы за выход в эфир аудиовизуальных произведений, а также оплата коммунальных услуг и налоговых платежей. Фактическая штатная численность МБУ «Городской информационный центр» в 2019 году составила 27 человек, по штатному расписанию – 36 чел. Среднемесячная заработная плата сотрудника учреждения – 57 299 рублей. 
В связи с переходом России в 2019 году на цифровое вещание в настоящее время с целью прироста аудитории телевидения города Ханты-Мансийска, а также производства телевизионного продукта надлежащего стандарта и качества, осуществлен комплекс мероприятий по переводу телевизионного производства студии «Телевидение г. Ханты-Мансийска «Новая студия»» в формат HD. Впервые силами и средствами городского телевидения была проведена прямая трансляция официальной части праздничный программы, посвященной Дню Победы на мониторы с трех видеокамер и квадракоптера в режиме он-лайн. В 2020 году продолжится работа по модернизации комплекса телевизионного оборудования муниципального учреждения «Городской информационный центр». Набирают популярность группы городских СМИ в социальных сетях («Вконтакте» vk.com/newshm, «Инстаграм» instagram.com/tele_hm, YouTube-канал), а также сайт городского информационного агентства «News-HM».

· Оказание финансовой поддержки общественным организациям и средствам массовой информации

Кассовое исполнение по данному пункту программы составило 482,2 тыс. руб. или 100% от утвержденного плана. Мероприятие подразумевает под собой:

Организацию и проведение мастер-классов и семинаров для повышения квалификации журналистов и специалистов СМИ;

Проведение профессиональных конкурсов журналистского мастерства;

Осуществление грантовой поддержки некоммерческих общественных организаций и средств массовой информации.

Продолжена работа по выдаче грантов некоммерческим организациям на реализацию информационных проектов. В июне 2019 года подведены итоги по предоставлению грантов в форме субсидий на реализацию проектов, направленных на информирование граждан о возможности получения услуг, оказываемых некоммерческими организациями. Победителями муниципального конкурса признаны 4 проекта: «Информирование граждан о необходимости стерилизации, чипировании, социализации и ответственном отношении к животным» общественного движения помощи животным города Ханты-Мансийска «Ковчег», «Открываем подводный мир для всех» городской общественной организации «Дайвинг клуб «Касатка», «Видеоролики о жизни городского общества инвалидов» Ханты-Мансийской городской организации Общероссийской общественной организации «Всероссийское общество инвалидов», а также проект «Мой город – моя команда» общественной организации «Федерация хоккея города Ханты-Мансийска».
· Информационное обслуживание органов местного самоуправления города Ханты-Мансийска
Кассовое исполнение по данному пункту программы составило 3 982,4 тыс. руб. или 100% от утвержденного плана. Мероприятие подразумевает под собой:

Организацию и проведение медиаметрических и социологических исследований и опросов граждан;

Размещение информации о деятельности органов местного самоуправления города Ханты-Мансийск в федеральных, региональных и городских СМИ, и сети Интернет;

Рекламно-информационное сопровождение культурно-туристского проекта «Ханты-Мансийск - Новогодняя столица»;

Мониторинг публикаций в средствах массовой информации;

Сопровождение деятельности органов власти органов местного самоуправления города Ханты-Мансийск в социальных сетях.

Информация о ключевых событиях города в течение 2019 года опубликована в федеральных СМИ – информационных агентствах «Интерфакс», «Итар-Тасс», «Регнум», интернет-газете «Комсомольская правда», в «Российской газете», вышли сюжеты на телеканалах: «Мир», «Россия 24». Наибольший отклик в средствах массовой информации вызвали знаковые мероприятия – итоги реализация национального проекта «Безопасные и качественные автомобильные дороги» в Ханты-Мансийске, благоустройство общественных территорий в рамках реализации федерального проекта «Формирование комфортной городской среды», победа окружного центра на всероссийском этапе конкурса на «Лучшую муниципальную практику», рождение 100-тысячного жителя города и другие, реализация проекта «Умный город».

В течение года проделана масштабная работа по продвижению официальных пабликов Администрации города в социальных сетях: привлечено 3000 подписчиков в группу ВКонтакте «Ханты-Мансийск-онлайн» (в 2018 году – 200), более 1300 подписчиков в «Одноклассниках» khantymansiyskonline и более 6600 подписчиков на странице в «Instagram» khanty_masiyskonline. Новости города публикуются в различных городских и окружных интернет-сообществах. Публикации Администрации города в социальных медиа собрали более 53000 лайков и почти 1400 комментариев. Общий охват аудитории за 2019 год составил более 1 800 000 просмотров.

В течение полутора лет в городе реализуется проект «События недели Югры и Ханты-Мансийска «Информация, которой можно верить!». Рассылка новостей направляется в электронном формате с адреса admhmansy.ru в организации и ведомства, которые располагаются на территории города Ханты-Мансийска. Проект приносит много положительных отзывов и предложений. В 2019 году с целью увеличения охвата получателей новостей о городской жизни проведен редизайн, создана мобильная  версия дайджеста, распространяемая с помощью мессенджеров, дополнена и обновлена база адресов, которая насчитывает более 165 организаций и предприятий различных форм собственности. Целевая аудитория рассылки насчитывает более 10000 человек.

· Разработка и изготовление имиджевой, полиграфической продукции

Кассовое исполнение мероприятия программы составило 1084,1 тыс. руб. или 78,3% от утвержденного плана. Мероприятие подразумевает под собой:

Разработку, изготовление и размещение социальной информации на баннерах, лайт-боксах, рекламных конструкциях;

Ежегодное обновление городской Доски почета; 

Разработку и изготовление сувенирной, информационно-презентационной, полиграфической продукции, в том числе буклетов и брошюр, направленных на разъяснение социальных льгот, государственных и муниципальных программ и иной информации, наиболее востребованной населением.

В целях реализации задачи 6 муниципальной программы «Брендинг Ханты-Мансийска – формирование имиджа города как административно-делового, культурно-спортивного и туристского центра Югры» проведены работы по ежегодному обновлению городской Доски почета, осуществлено тематическое оформление объектов наружной рекламы – лайтбоксов. 
